FICHA DE IDENTIFICACION ANO 2008
DEFINICIONES ESTRATEGICAS
Ley de Presupuestos

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES 06
DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECONOMIC 02
INTERNACIONALES

Decreto con Fuerza de Ley N° 53, de 1979, Ministde Relaciones Exteriores, crea la Direcciéon Gee Relaciones Econdmicas
Internacionales (DIRECON) como un Servicio Publiependiente del Ministerio de Relaciones Extesiorgy establece su Estatuito
OrgéanicoDecreto con Fuerza de Ley N° 105, de 18Hfisterio de Relaciones Exteriores, aprueba eatist del Personal de |la
Direccién General de Relaciones Economicas Intésnates.Decreto con Fuerza de Ley N° 280, de 189®@isterio de Relacines|
Exteriores, adecua plantas y escalafones de lzdde General de Relaciones Econdmicas Internal@enal articulo 5° de la Ley
N° 18.834, sobre Estatuto Administrativo.Decreto Eoerza de Ley N° 123, de 2005, Ministerio deaBiehes Exteriores, modifica
las plantas y escalafones del personal de la Dinrecgeneral de Relaciones Econémicas Internacienatmtenidas en el D.F.L. N°
280, de 1990, del Ministerio de Relaciones Extesoy el articulo 15 del Decreto con Fuerza de L&y 06, de 1979, del Ministerio
de Relaciones Exteriores.Decreto Supremo N° 1681980, modificado por el Decreto Supremo N° 2@, 2004, ambos de
Ministerio de Relaciones Exteriores, aprueba ell&agnto Organico de la DIRECON. Decreto Supremd M, de 1995, Ministerip
de Relaciones Exteriores, crea el Comité de Negmrias Econdmicas Internacionales.Decreto SupretrtOB, de 2006, Ministerio
de Relaciones Exteriores, fija el orden de subridgadel Director General de Relaciones Econémicdésrnacionales. Decrefo
Supremo N° 1295, de 1992, Ministerio de RelacioBeteriores, declara a la Direccion General de Rates Econdmicas
Internacionales reparticién publica oficial, encatg de certificar el origen de las mercancias edatas y producidas en Chile .

Ejecutar y coordinar la politica de Gobierno eneamatde Relaciones Econémicas Internacionales, pamamover una adecuaga
insercion de Chile en el mundo, mediante la negamay administracion de acuerdos econémicos iatomales y la promocion de
exportaciones de bienes y servicios nacionales.

NUmero Descripcion

Negociar y promover la profundizacion de acuerdternacionales de caracter econdmico-comerciatjaan

cumplimiento a las decisiones del Comité Interni@mial de Negociaciones Econdmicas Internacionalésgrado por los

Ministerios de Relaciones Exteriores, Haciendanbotia, SEGPRES y Agricultura. Con el fin de aseguna adecuada

insercion de Chile en los mercados mas signifioatpara el pais.

Implementar y administrar en forma oportuna y efité los compromisos institucionales y de acceseraados

2 derivados de los Acuerdos suscritos, con el fioudaplir adecuadamente las obligaciones contraidas$ marco de cada

TLC. Asimismo se busca difundir las oportunidadeserciales, que surgen para el sector privado.

Maximizar el impacto real de las acciones de praoémode exportaciones, dentro del contexto de I&ipalecondmica

3 internacional que fije el Gobierno, focalizandosarercados con alta demanda potencial, y en eleep@mpresas y
productos competitivos, de esta manera se bustakldr a que dichas empresas aumenten, consalidiversifiquen

sus exportaciones.




Proporcionar una atencién de excelencia a nuesimrges, mejorando continuamente productos yAices para
4 satisfacer sus necesidades en materia de negomaditernacionales y promocién de exportaciorsegywando la
asignacion de recursos necesarios para este efecto.

Disefiar e implementar estrategias de promociorxgertaciones en los Sectores relevantes para €l lahteniendo una
5 imagen pais soélida frente al resto de los act@lesantes del comercio mundial. Este proceso Haszapliacion,
consolidacion y profundizacion de la base expor@adacional.

Objetivos Aplica
Estratégicos Enfoque de

NUmero Nombre .
alos cuales Genero
se vincula (Si/No)
1 Informacién comercial
* Informacién General
» Atencion Personalizada 2.4 No

* Oportunidades de Negocios
» Capacitacion y Difusion de Oportunidades Comersiale

2 Apoyo a estrategias de comercializacion internaaion
e Apoyo a estrategias empresariales
» Apoyo a estrategias asociativas 3,4,5 Si

e Apoyo a estrategias de posicionamiento econémioteccial del pais

3 Apoyo en los mercados de destino
e Gestiones en mercados para facilitacién de negocios
» Contactos y agendas 3,4,5 No

* Inteligencia de mercado

4 Acciones de promocién comercial
» Participacion en ferias internacionales
* Misiones comerciales 345 No

» Prospecciones de mercado
» Acciones de posicionamiento de productos

5 Implementacién, administracién y negociacion deegidas

e Implementacién y Administracién de Acuerdos
- Implementacién y administracion de compromisositinsonales Y

de acceso a mercados

- Atencién de problemas y defensa de intereses caatesc
- Difusion de ventajas y oportunidades 1,2,45 No
- Deteccién de oportunidades econdémicas

» Profundizacion de Acuerdos y nuevas negociaciones
- Rondas de negociaciones
- Acuerdos

NUamero Nombre




1 La sociedad Chilena en todo su conjunto

2 Empresas exportadores y empresas con potencialtadpo

3 Empresas importadoras y con potencial importador

Numero Producto Estratégico Clientes/ Usuarios /Beneficiarios

La sociedad Chilena en todo su conjunto

1 Informacién comercial Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

2 Apoyo a estrategias de comercializacion internagion | Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

3 Apoyo en los mercados de destino Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

4 Acciones de promocién comercial Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

Implementacién, administracion y negociacion de Empresas exportadores y empresas con  potencial

exportador

5 acuerdos
Empresas importadoras y con potencial importador




Linea de

Numero Producto Estratégico Programa Evaluado Evaluacion Afo d(.e,
Evaluacion
(EPGI/EI)
. e . Fondo de Promocién de Evaluacion de
1 Apoyo a estrategias de comercializacion inteorei . Impacto- 2002
Exportaciones
Modulo
Evaluacion de
2 Informacién comercial PYME Exporta Programas 2006
Gubernamental
es




