REFORMULACION DE PROGRAMA 2021

Ministerio MINISTERIO SECRETARIA GENERAL DE GOBIERNO
Servicio CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

Programa Programa de Television Cultural y Educativa CNTV Infantil
Tipo Reformulacion

Estado CALIFICADO

Codigo PI1200220120000108

Calificacion Recomendado Favorablemente

Seccion 1: Antecedentes

Codigo sistema |PI 200220120000108

Nombre del Programa (420 Programa de Television Cultural y Educativa CNTV Infantil

caracteres)

Descripcion del Programa Este programa se inici6 el afio 2010, y tiene como objetivo contribuir al desarrollo integral de
(1.200 caracteres) nifios y nifas del pais a través de una programacion cultural, educativa, pluralista y de calidad

en television abierta. Para ello se trabaja en la produccion y obtencién de contenidos
audiovisuales infantiles, generando una parrilla programatica cultural y educativa, y
difundiendo dichos contenidos mediante la transmision en canales de television, pagina web,
aplicacion moévil, redes sociales, muestras y participacion en festivales.

Identificacion presupuestaria

Clasificador principal Partida : 20 Subtitulo : 24
Capitulo : 02 ftem : 03
Programa : 01 Asignacion : 563
Partida: 20 Subtitulo : 24
Capitulo : 02 ftem : 03
Programa: 01 Asignacion : 563

Clasificador secundario Partida : 20 Subtitulo : 24
Capitulo : 02 ftem : 03
Programa : 01 Asignacion : 563




Unidad responsable de la

formulacion del Programa.

Informacién contraparte
operativa de la formulacion del
Programa

Informacion contraparte
DIPRES

Eje de accion del Programa

Ambito de accion del
Programa

Servicio:

Consejo Nacional de Television

Unidad responsable de la formulacion del
Programa:

Departamento de Television Cultural y Educativa

Nombre responsable de la formulacion del
Programa:

Cargo:

Teléfono del contacto:

Email de contacto:

Nombre:

Cargo:

Teléfono del contacto:

Email de contacto:

Nombre:

Email de contacto:

Educacion

Cultura, artes




Describa el principal
problema publico que el
Programa abordara,
identificando la poblacién
afectada. (1.000 caracteres)

Presente datos cuantitativos
que evidencien que el
problema sefialado esta vigente
y que dimensionen la brecha
generada por dicho problema.
(1.500 caracteres)

Sefiale la fuente de dicha
informacion (encuestas,
referencias bibliogréficas, etc.)
entregando €l respectivo link
para acceder a ésta. (1.000
caracteres)

Seccion 2: Diagnostico

El problema puiblico a abordar es que nifios y nifias ven desfavorecido su desarrollo integral
por el bajo acceso a programacion de TV abierta nacional de calidad y pertinente a su etapa de
desarrollo. Segun la Convencion sobre los Derechos del Nifio, los Estados partes reconocen la
importancia de los medios de comunicacion y deben velar por el acceso a informacién que
promueva el bienestar social, espiritual y moral y la salud fisica y mental de los nifios (Art.
17). La TV esta cargada de ideologias y formas de pensar, que pueden afectar el desarrollo de
valores, formacion de caracter y conducta de nifios/as. La exposicion a TV no dirigida a nifios
se ha asociado a efectos negativos: alza en la violencia y conductas agresivas, imagenes
sexuales distorsionadas, problemas de imagen corporal y problemas nutricionales. Al
contrario, cuando €l contenido delaTV es adecuado, 10s efectos negativos se ven muy
disminuidos, y puede contribuir a fortalecer sus capacidades cognitivasy psicoemocionales

La oferta de contenido infantil en TV abierta ha bajado en la ltima década de un 13% en 2010
aun 0,8% en 2019; y cas e 80% de lo transmitido por TV abierta, en canales de cobertura
nacional, es extranjero (CNTV 2019).

La principal preocupacion de los padres sobre el contenido audiovisual que ven sus hijos se
refiere a tipo de contenido al que acceden, que puede ser inadecuado o que no es aprobado
por ellos (60%). El 86,3% de latel eaudiencia considera que debiera existir una oferta de
programacion infantil en television abierta (CNTV, 2019).

Casi un 100% de los hogares cuenta con TV en el hogar; de ellos el 76% cuentacon TV de
pago (ENTV, 2017), lo que permite acceder a contenidos infantiles en su mayoria extranjeros.
Esa cifra se reduce a’52% en el caso del grupo socioecondémico E (ENTV, 2017), quedando
fuera de esa oferta el sector mas vulnerable, que tiene menos alternativas de otras formas de
consumo cultural.

El 67,6% del consumo de TV abierta de nifios y adolescentes se concentra en géneros con
contenidos no desarrollados para ellos: telenovelas, informativos y miscelaneos (CNTV,
2019). Con laactual pandemiay surgimiento del canal TV Educa Chile, €l contexto hallevado
aun cambio en el consumo; segtin datos de Kantar Ibope, 1 de cada 3 nifios que ve television
sintoniza TV Educa Chile, siendo el tercer canal infantil mas visto, compitiendo con dos
sefales internacionales y siendo sintonizado diariamente por un promedio de 100 mil nifios
(ANATEL).

- Anuario Estadistico de Oferta y Consumo de TV, 2019.
https.//www.cntv.cl/cntv/site/artic/20200511/asocfil e/20200511102141
/anuario_estadistico_de oferta y_consumo_2019 .pdf

- TV, nifios y adolescentes: Oferta y consumo 2019.
https://www.cntv.cl/cntv/site/artic/20200701/asocfil e/20200701132048

/tv_y ni__os oferta y consumo__1 .pdf

- Anuario Estadistico de Oferta y Consumo de TV, 2018.
https.//www.cntv.cl/cntv/site/artic/20190329/asocfil €/20190329114753
Januario_estadistico_de oferta y _consumo_2018.pdf

- “El Consumo Audiovisual de los Niflos visto por sus Padres”, (CNTV, 2019).
https://www.cntv.cl/cntv/site/artic/20190812/asocfile/20190812105630

/nin__os y_consumo_audiovisual.pdf

- IX Encuesta Nacional de Television (ENTV), 2017.
https.//www.cntv.cl/cntv/site/artic/20180502/asocfile/20180502113330/ix_entv_final.pdf
- ANATEL https://www.anatel .cl/el-auspicioso-futuro-de-la-exitosa-senal -infantil-tv-educa-
chile/




Indique si el programa
responde a un mandato legal
(Ley, Decreto, Reglamento) y
si en dicho mandato legal se
establecen beneficios
obligatorios, montos minimos
o coberturas minimas de
beneficios

(1000 caracteres).

Identifique las principales
causas del problema,
explicando brevemente las
razones que llevan a concluir
la existencia de un vinculo con
e problema principal. Presente
datos cuantitativos que avalen
la existencia de este vinculo,
identificando lafuente

No

Causa

Vinculo con el problema y datos
cuantitativos que avalen la relacién con el
mismo (500 car acter es)

Decisiones de mercado desfavorables ala
produccién de contenido infantil

La principal medidade audienciaen la
industriade TV es €l rating. Ello permite
segmentar por grupos socioeconomicos y
etarios, o que afecta las decisiones de
anunciantes. Existe un escaso rendimiento de
audiencia en aguellos programas destinados a
publico infantil; en el bloque matinal de fin de
semana (8:00-10:00 hrs.), donde se concentra
la oferta para nifias y niflos, el rating promedio
equivale a 0,8 puntos (Anuario CNTV, 2019).

Carencia de productores audiovisuales
dedicados a contenidos infantiles

De acuerdo a datos de la Asociacion de
Productores de Cine y Television, del total de
asociados 2017, un 13% son productoras
dedicadas a desarrollo de contenidos para
publico infantil. Si hay pocas productoras
desarrollando contenido infantil, se produce
menos, hay menos ofertay por tanto, se accede
amenos contenido de origen nacional. A modo
de aproximacion a la causa, el porcentaje de
postulantes al FondoCNTV en categorias
preescolar einfantil en 2018: un 13,25% y en
2019: un 12,8%.

Escasa oferta de programacion infantil
nacional en los canales de television abierta

La ofertatelevisiva de programas dirigidos a
nifios de 12 afios y menos de la TV abierta ha
bajado sostenidamente en la ultima década
desde un 13% en 2010 aun 0,8% en 2019
(Anuario CNTV, 2019). AGin mas, un canal de
cobertura nacional presenta nula oferta de
contenido infantil en 2019.

Existe una demanda por mas contenidos
infantilesen TV abierta: 65% considera que
debiera haber mas programas para publico
infantil y 21% demanda un canal ptblico
dedicado a estos contenidos (ENTV, 2017).




Mencione los principales
efectos del problemaen la
poblacion afectada. Presente
datos cuantitativos que avalen
larelevancia del efecto
descrito, identificando la
fuente

Efecto

Datos cuantitativos que permitan
dimensionar larelevancia del efecto.

Acceso desigual de los nifios y nifias a contenidos
infantiles

Los contenidosinfantilesen TV abiertase
encuentran concentrados en horario
matinal y corresponden a un 0,8% de toda
la programacion emitida (Anuario CNTV,
2019).

Los contenidos infantiles en television se
encuentran concentradosen laTV de
pago, pero un 76% de los hogares cuenta
con dlla, cifraque llegaa 96% en e grupo
socioeconomico ABC1y que se reduce a
52% en el grupo E (ENTV, 2017). Existe
un importante porcentaje de hogares que
solo accede a television abierta, donde
nifios y nifas no tienen oferta

especiaizada.

Baja valoracion de la television abierta nacional
por parte de la audiencia

Un 57% de la ciudadania esta poco o
nada satisfechacon laTV abierta (ENTV,
2017).

Un 65,1% de los televidentes cree que
deberian haber mas programas infantiles
en TV abierta (ENTV, 2017).

Sélo un 13% de los padres considera
adecuados los canales de TV abierta para
gue sus hijos vean contenidos
audiovisuales, cifraquellegaal 31% en el
caso delos canales de TV de pago para
publico infantil (CNTV, 2019)

Alto consumo de programas de TV orientados a
otros segmentos etarios por parte de los nifios y
nifias

El horario de mas consumo televisivo de
los nifios es entre 21y 00 hrs., alcanzando
9 ptos. de rating promedio y los géneros
mas consumidos por este segmento
fueron informativos (25,5%) y
telenovelas (24,9%), (Anuario CNTV,
2019).

El 55% de |os padres reconocen que sus
hijos ven contenido que ellos desconocen
(CNTV, 2019), siendo su principal
preocupacion que vean contenidos
inadecuados 0 no aprobados por ellos
(60%) (CNTV, 2019).

Alto consumo de programas infantiles de origen
extranjero por parte de nifios y nifias

El 2019, e 79.7 de los programas
infantiles transmitidosen laTV abierta
fueron extranjeros. A suvez, 9 delos 10
canales de TV de pago mas vistos el 2019
por nifios de 4 a 12 afios son de origen
extranjero (Anuario Estadistico de Oferta
y Consumo de TV, 2019).

La audiencia infantil dedica mas tiempo
al visionado de programasde TV de
pago, pues ven en promedio 2 horasy 14
minutos diarios de TV abiertay 3 horasy
28 minutos de TV de pago (Anuario
CNTV, 2019).




Seccion 3: Poblacion del Programa

3.1 Caracterizacion de la poblacion

Estime la poblacion potencial, Ntmero |Unidad
que corresponde a la poblacion

que presenta el problema 3.249.309| personas
publico identificado en el

diagnostico y su unidad de
medida

Si launidad de medida
corresponde a"unidades’,
precise a qué se refiere con
ello. (50 caracteres)

Sefiale como se estimé La poblacién potencial corresponde a nifios y nifias de 0 a 12 afos de edad que
(metodologia) y qué fuentes habitan el territorio nacional. Para su calculo se utiliza la Proyeccién de datos
de datos se utilizé para censales del Instituto Nacional de Estadisticas, INE, para 2020.

cuantificar la poblacion
potencial. (500 caracteres)

Definalaolasvariablesy Variable Criterio Medio de verificacion
criterios de focalizacion — ”

utilizados para identificar la Edad N~1nos y nifias entre 4 y 12 |Datos censales INE
poblacién objetivo, teniendo anos

presente que al menos uno de
estos criterios de debe permitir
discriminar si la poblacién
efectivamente presenta el
problema principal identificado
en el diagndstico

Estime la poblacion objetivo Nimero
(aquella parte de la poblacion

potencial que cumplelos 2.311.680
criterios de focalizacion

definidos anteriormente)

Sefiale como se estimo La poblacion objetivo corresponde a nifios y nifias de 4 a 12 afios de edad que habitan el
(metodologia) y qué fuentes territorio nacional. Para su calculo se utiliza la Proyeccion de datos censales del Instituto

de datos se utilizé para Nacional de Estadisticas, INE, para 2020.

cuantificar la poblacion

objetivo (500 caracteres)

El préximo afio, el Programa El Programa atendera parte de la poblacion objetivo y la entrega de beneficios sera gradual a
atendera a toda la poblacion través de los afios.

objetivo identificada

anteriormente o s6lo a una

parte?




Sefale los criteriosde
priorizacion, esto es aquellos
criterios que permiten ordenar
€l flujo de beneficiarios dentro
de un plazo plurianual,
determinando en formano
arbitraria a quiénes se atiende
antes y a quiénes después.
(1.000 caracteres)

(Sélo si marco que la entrega
de beneficios sera gradual en
los afios). Cuantifique la
poblacion beneficiaria, que
corresponde a aquella parte de
la poblacién objetivo que
cumple los criterios de
priorizacion y que el programa
atendera en los proximos 4
afios

Criterios de egreso: Explique
los criterios en base alos
cuales se determinara que un
beneficiario se encuentra
egresado del Programa. (1.000
caracteres)

Indique en cuantos meses/afios
promedio egresaran los
beneficiarios del Programa

(Pueden los beneficiarios
acceder mas de una vez a los
beneficios que entrega el
Programa?

En caso de respuesta
afirmativa, explique las
razones por las cuales un
beneficiario puede acceder
mas de una vez alos
beneficios que entrega el
Programa. (1.000 caracteres)

En virtud de los antecedentes
provistos, se presentala
coberturadel Programa. (auto-
|lenado)

La priorizacion se hace de manera territorial, considerando a nivel regional la presencia de
canales de TV abierta que cuentan con programacion CNTV Infantil en la actualidad.

Para esto se identifica en cada region las comunas donde es posible acceder a la programacion
CNTYV Infantil, de modo de determinar la cobertura regional. Asi, se prioriza la llegada a
aquellas donde en la actualidad existen menos comunas con canales de television abierta que
reciban la programacion, y que por tanto, la poblacion de nifios y nifias que pueden acceder a
los contenidos es menor.

2021 2022 2023 2024

1568216] 1601155 1633901| 1642374

El egreso de los beneficiarios no depende del Programa, ya que el aporte que genere la
exposicion a los contenidos CNTV Infantil dependera del uso que den a éste los nifios y sus
familias.

Se estima el acceso a la programacion CNTV Infantil durante el periodo de edad establecido
por el Programa para la produccion de contenidos, es decir, 9 afios que van desde los 4 alos 12
afos.

9,00 ANOS

Los beneficiarios pueden acceder a la programacion CNTV Infantil mediante los canales de
television abierta que se encuentran disponibles en la comuna que habitan; asistiendo a
actividades culturales (muestras audiovisuales, festivales, entre otros) que se desarrollen en las
regiones en conjunto con otras instituciones publicas; o a través de plataformas como la pagina
web, aplicacion y redes sociales.

2021
Sobre poblacion potencial (poblacion beneficiaria
/ poblacion potencial) 48,26 %
Sobre poblacion objetivo (poblacion beneficiaria /
poblacion objetivo) 67,84 %

3.2 Sistematizacion del proceso de seleccion de beneficiarios




(El Servicio cuenta con
sistemas de registros que
permitan identificar
agregadamente alos
beneficiarios (RUT, RBD,
Datos de Contacto, etc.)? Si su
respuesta es afirmativa,
describalos. Ademas, senale si
el Programatiene una glosa
presupuestaria que le obligue a
remitir informacion de
resultados a H. Congreso
Nacional o aDipres. Indique
subtitulo, item, asignacion y
numero de glosa. (500
caracteres)

Si existe un proceso de
postulacion a los beneficios
del Programa ;El Servicio
cuenta con sistemas de
registros que permitan
identificar alos postulantes
(RUT, RBD, Datos de
Contacto, etc.)? Si su respuesta
es afirmativa, describalos. (500
caracteres)

(Con qué otra informacion de
caracterizacion de
postulantesy beneficiarios
cuenta el Programa? (Por
ejemplo: sexo, edad, Region,
categoria ocupacional, nivel
socioecondmico, etc.). (500
caracteres)

No

No

Informacién demografica obtenida de datos censales.




Seccion 4: Objetivosy Seguimiento

4.1 Resultados esperados del Programa

Indique €l fin del Programa,
entendido como €l objetivo de
politica publica al que
contribuye el Programa. (250
caracteres)

Indique €l proposito del
Programa, entendido como el
resultado directo que e
Programa espera obtener en los
beneficiarios, unavez
gecutado. (250 caracteres)

Senale el indicador a través
del cual se medira el logro del
proposito (indicador asociado a
lavariable de resultado
sefialada en el propdsito)

Sefiale el valor actual y
esperado (proyectado con €l
efecto de la reformulacion) del
indicador.

Describa la metodologia
utilizada para obtener los
valores del numerador y
denominador del indicador,
tanto para sus valores actuales
como esperados. (1.500
caracteres)

Contribuir al desarrollo integral de nifios y nifias del pais a través de una programacion infantil
nacional, cultural, educativa, pluralista y de calidad en television abierta.

Nifios y nifias tienen acceso a una oferta de television infantil nacional abierta, cultural,
educativa, pluralistay de calidad, que favorece su desarrollo integral.

Indicador: Porcentaje de nifios y nifias que acceden a la programacion de
TV cultural y educativa CNTV Infantil a través de canales de

television abierta, respecto del total de nifios y nifias del pais.

Formula de calculo (Numero de nifios y nifias que acceden a la programacion de
(numerador/denominador): |TV cultural y educativa CNTV Infantil a través de canales de
television abierta en el afio t/Numero total de nifios y nifias en
el pais el aflo t)*100

Unidad de medida: personas

. . Situacion esperada con Programa
Situacion actual reformulado
2019 2020 2021
45,23 46,60 48,26

El programa actualmente entrega programacion infantil a canales de television abierta
mediante la suscripcion de convenios de transmision. Se cuenta con un registro de los canales
que transmiten la programacion y las comunas a las cuales llegan.

El numerador se calcula a través del cruce entre el registro de los canales de television abierta
que transmiten la programacion CNTV Infantil (formalizados mediante convenios), que
identifica las comunas en las cuales tienen cobertura de sefial; y la proyeccion Censal de
poblacion por edad y comuna del INE. De este modo se obtiene la cantidad de nifios y nifias de
4 a 12 afios que pueden acceder a la Programacion CNTV Infantil por habitar el territorio
cubierto por la sefal televisiva del canal adherido, en relacion a la poblacion total de nifios y
nifias del pais. Para cuantificar la poblacion infantil se recurrioé a la proyeccion Censal de
poblacién por edad y comuna del INE.




(El Programa tiene afio de No, el Programa tiene una duracion indefinida.
término?

(Sélo si marco que el programa 0
tiene afo de término) Indique
€l afio de término proyectado
parael programa

Justifique la fecha de término El Programa no considera un afio de término, ya que actualmente es la tnica iniciativa de

del Programa, seaque se acceso gratuito, tanto del sector publico como privado, dedicada a la generacion de contenidos
sefialé un afio de término o que infantiles, de caracter cultural y educativo, pertinentes a su nivel de desarrollo. Por tanto, la

se marcé como programa de necesidad que cubre el Programa no estaria resuelta.

duracion indefinida. (1.200

caracteres)

(Sélo si marco que el Programa 2024

tiene fecha de término

indefinida).

Sefiale el afio en el cual el
Programa planea lograra su
plena implementacion (estara
en régimen) y, por lo tanto,
podra cuantificar resultados
relevantesy ser sometido a
una evaluacion de

continuidad

Si corresponde, sefiale el Indicador: Porcentaje de capitulos de television cultural y educativa para
indicador adicional que nifios de 4 a 12 afios realizados por CNTV INFANTIL, con
permita complementar la adaptacion inclusiva respecto al total de capitulos realizados
medicion del proposito. el afio t-1

Formula de calculo (ntimero de capitulos de television cultural y educativa para
(numerador/denominador): [nifios de 4 a 12 afios con adaptacion inclusiva realizados por
CNTV INFANTIL en el afio t-1 /numero de capitulos de
television cultural y educativa para nifios de 4 a 12 afios
realizados por CNTV INFANTIL en el afio t-1)*100

Unidad de medida: unidades
Sefiale el valor actual y . e . iy
esperado (proyectado con el Situacion actual Situacion esperada
efecto de la reformulacion) del
indicador. Aiio 2019 Aiio 2020 Aiio 2021

51,29 26,37 59,88




Describa la metodologia
utilizada para obtener los
valores del humerador y
denominador del indicador,
tanto para sus valores actuales
como esperados (1.000
caracteres)

Para obtener los valores de numerador y denominador se cuantifica el nimero de capitulos
realizados por CNTV Infantil, es decir, aquellos audiovisuales producidos con participacion
del equipo de CNTV Infantil, incluyendo la denominada produccion propia y coproduccion.
De estos se identifican los capitulos con adaptacion inclusiva, que corresponden a capitulos
realizados por CNTV infantil a los cuales se incorpora lengua de sefias chilena, subtitulado y
audiodescripcion. Los capitulos se adaptan inclusivamente una vez que estdn terminadas las
series, a través de un proceso distinto que ocurre al aflo siguiente que una serie es realizada,
por lo tanto, los capitulos que se adaptan en el afio t son capitulos que fueron realizados en el
afio t-1.

4.2 Informacion de resultados esperados

Indique lao lasfuentesde
informacion desde donde se
obtendran los datos de las
variables (numerador y
denominador) que conforman
el indicador de proposito y del
indicador adicional, si
corresponde. (500 caracteres)

Respecto de las fuentes de
informacién mencionadas
anteriormente {El Servicio
cuenta con los medios que le
permitan capturar la
informacidn necesaria para el
(los) indicador (s) de propdsito,
en forma sistematica y
oportuna? En caso de respuesta
afirmativa, describa
brevemente esos medios
(encuestas, plataformas,
recoleccion de datos en
terreno, bases de datos, etc.)
(500 caracteres).

En caso de respuesta negativa,
describalas acciones
concretas, planificadas o en
ejecucion, para contar con
dichos medios a partir del
proximo afio (500

Datos Censales INE, por edad, a nivel nacional y comunal.

Base de datos de canales de television abierta con convenio para transmitir CNTV Infantil.
Base de datos de canales con concesiones CNTV.

Base de datos de capitulos CNTV Infantil.




Seccion 5: Estrategia y Componentes

5.1 Estrategia de intervencion del Programa

Explique en qué consiste la
estrategia de intervencion del
Programa, describiendo
brevemente las relaciones de
causalidad que determinarian
gue los componentes
propuestos son suficientes para
lograr el proposito. Se debe
describir ademas la
secuenciaidad dela
intervencion, seflalando en
orden cronologico las acciones
que redliza el programa para
entregar sus bienesy/o
servicios a la poblacion
beneficiaria, detallando pasosy
actores relevantes del proceso.
(1.500 caracteres)

Indique concretamente en qué
consiste la reformulacion.
(Ej.: incorporacion de nuevos
enfoques, incorporacion de
nuevos componentes, cambios
en laestrategiade
intervencidn, cambios en los
criterios de focalizacion, etc.)
(2.000 caracteres)

El Programa brinda una oferta programatica audiovisual infantil, cultural, educativa, pluralista
y de calidad, en television abierta, con lo que busca responder al rol que tiene el Estado en la
proteccion de nifios y nifias contra la informacion y material perjudicial para su bienestar,
desde la promocion de una TV infantil de calidad. Para ello CNTV Infantil produce, gestiona
y difunde programas audiovisuales para nifios y nifias, junto a materiales complementarios, los
cuales son transmitidos por canales de television regional, local y comunitaria por la via de
alianzas definidas en convenios, ademas de pantallas en espacios de atencion de piblico de
diversas instituciones, aplicacion moévil, pagina web y redes sociales.

La modalidad de obtencion de los contenidos audiovisuales es a través de produccion propia,
coproduccion, licitaciones para produccion audiovisual, adquisicion de licencias de
transmision y donacion. Asi se genera una oferta audiovisual infantil y de material
complementario, pertinente a su etapa de desarrollo. A partir de esto se confeccionan parrillas
programaticas de television, para llegar a la poblacion objetivo, nifios y nifias del pais,
mediante la incorporacion de canales de TV abierta, que generen espacios en sus parrillas
programaticas especialmente dedicados a los nifios, transmitiendo la programacién infantil
cultural y educativa que se pone a su disposicion de manera gratuita.

La reformulacion consiste en la incorporacion de un nuevo componente, denominado Fondo
concursable CNTV Infantil. El Programa mantiene su estrategia de intervencion, dando acceso
a los nifios y nifias a los contenidos audiovisuales que viene desarrollando desde sus inicios,
mediante la incorporacion de canales de television abierta.

Con este componente se propone ampliar las actividades del Programay concentrar la
generacion de contenidos audiovisuales infantiles del CNTV, incorporando la ejecucion del
Fondo Concursable CNTV Infantil, para, mediante la realizacion de un concurso de proyectos,
diversificar y aumentar los contenidos audiovisuales culturales y educativos disponibles para
nifios y nifas. Por esta via se entregaran recursos para la realizacion de series infantiles
animadas de gran tamafio (de entre 20 y 30 capitulos cada una), a postulantes que desarrollen
ideas y ejecuten proyectos de series audiovisuales, de acuerdo a una linea editorial y tematica
definida desde CNTV Infantil, que seran de su propiedad, para ser incorporadas a la
programacion entregada a canales, en la web, aplicacion moévil y redes sociales. Se comenzara
el afio 2021 con €l concurso de 4 series.

El “Fondo concursable CNTV Infantil” se plantea como un nuevo componente, distinto del
componente “Contenidos audiovisuales infantiles culturales y educativos”, por tres razones: se
mide de manera distinta (cantidad de series, no capitulos), los productos se obtienen de manera
digtinta (audiovisuales infantiles concursables) y su presupuesto se g ecuta de manera distinta.




Senale las razones que
justifican la reformulacién
del Programa. (Ej.:
evaluaciones anteriores,
necesidades de

coordinacion con otros
programas, nuevas
orientaciones de politica, etc.).
(2.000 caracteres)

Mencione las articulaciones
necesarias con otros
programas, de la institucion o
de otras instituciones publicas
o privadas. Indique como se
operativizan (coordinan y
controlan) dichas
articulaciones y qué rol cumple
cada parte involucrada.
Ademas, sefiale si el Programa
apalancara recursos financieros
de fuentes externas (publicas o
privadas). Finalmente, indique
si para su implementacion el
Programarequiere la
tramitacion de un convenio de
transferencia o bases de
licitacion. (1.500 caracteres)

5.2 Componentes

En 2019 la oferta de programacién infantil en TV abierta lleg6 a 0,8%, manteniendo la
tendencia a la baja de los ultimos 10 afios. Ademas, el consumo de TV abierta de la poblacion
infantil se concentra en programas de tipo informativo y telenovelas, no desarrollados para
ellos.

Por ello, el CNTV se propone contribuir al desarrollo integral de nifios y nifias a través de una
programacion cultural, educativa, pluralista y de calidad en TV abierta. Con la reformulacion
se busca generar contenidos infantiles, que combinen produccion propia, coproduccion y un
fondo concursable, aumentando la disponibilidad de oferta tel evisiva adecuada para este
publico, desarrollando tematicas y formatos que se encuentran ausentes de las pantallas de TV
nacionales. En los tltimos afios el Programa ha aumentado el nimero de capitulos producidos
anualmente, incorporando nuevos formatos y técnicas, sin embargo, la posibilidad de
continuar creciendo en oferta de contenidos se ve sujeta hoy alos recursos humanos
disponibles en el Programa. Por esto, se considera que una forma de aumentar la cantidad de
contenidos, manteniendo la linea editorial y sello de lo realizado por el equipo del Programa es
mediante un concurso. Ademas, junto con aumentar la cantidad de contenido, se crece en el
desarrollo de nuevas ideas para diversificar la programacion.

Asi en 2021 se espera aumentar |a cantidad de contenido infantil bajo un concepto que
garantice su idoneidad para nifios y nifias. En 2020 ha quedado en evidenciala necesidad de
contenidos infantiles en TV abierta, y un ejemplo es el éxito del canal TV Educa Chile, que es
visto por mas de 100 mil nifios de 4 y 12 afios diariamente, donde CNTV Infantil ha aportado
con gran parte de los contenidos, dada la escasez de programas infantiles nacionales que
garanticen ser pertinentes y adecuados para el target.

Este fondo permitira generar mas contenidos y diversificar la produccion anual, llegando en
2021 a aproximadamente 1.568.216 niflos y nifias del pais.

El Programa requiere de articulaciones para la produccion de contenidos audiovisuales y para
su difusion. Se realizan anualmente distintas alianzas con instituciones publicas y privadas sin
fines de lucro, para la coproduccion de contenidos audiovisuales y el desarrollo de actividades
de difusién de los contenidos producidos por el Programa. En el caso de la coproduccion de
contenidos se realizan convenios de transferencia, mediante los cuales el Programatransfiere
recursos a la entidad coproductora, quien también destina recursos financieros para la
produccion.

Para la transmision de las parrillas programaticas producidas por el Programa, se realizan
convenios con canales de todo el pais. De esta forma se les entrega de manera gratuita la
programacion, estableciendo condiciones para ello.

Con el Programa Fondo-CNTV serealizan articulaciones paraincluir en laparrillaCNTV
Infantil aguellos programas infantiles que han sido premiados hasta la fecha. Desde 2021 en
adel ante ambos programas resultan complementarios, al enfocarse en cubrir necesidades para
publicos distintos, en el Fondo-CNTV publico familiar, y en CNTV Infantil piblico infantil.

Componente 1

Nombre del componente, identificando
claramente el bien o servicio que se
entrega (200 caracteres)

Contenidos audiovisuales infantiles culturales y educativos

Unidad de medida de produccion (100
caracteres)

Capitulos audiovisuales infantiles gestionados




Describa brevemente el bien y/o
servicio que se provee a través del
componente (ej.: becas, asesorias,
subsidios, capacitacion, etc.), sefialando
caracteristicas técnicas, tiempo de
duracion o ejecucion, y montos
maximos o minimos, si corresponde.
(500 caracteres)

Consiste en la elaboracion de una oferta audiovisual infantil cultural y educativa, y de
material complementario que apoya su uso. Los contenidos audiovisuales se desarrollan para
cubrir la escasa oferta gratuita de contenido infantil en television abierta, adecuada para su
etapa de desarrollo. Se elaboran materiales complementarios alos audiovisuales, para uso
convergente y multiplataforma (juegos didacticos, interactivos, guias, cartillas educativas,
videotecas), de acceso universal en el sitio web del Programa, aplicacion mévil y redes
sociales.

Describa brevemente lamodalidad de
produccion del componente (gj.: fondo
concursable, asignacion directa,
subsidio ala demanda, etc.). (500
caracteres).

Los contenidos audiovisuales se obtienen mediante produccion propia, coproduccion,
licitaciones para produccion audiovisual, adquisicion de licencias de transmision y donacion.
El componente se produce bajo ejecucion directa del equipo del Programa, quienes elaboran
|os contenidos y materiales complementarios, o seleccionan en el caso de estar previamente
elaborados.

Sefale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
del componente (agentes operadores
intermediarios, ONGs, consultores,
municipios, etc.), identificando, si
corresponde, mecanismos de rendicion
de cuentas. (400 caracteres)

Para la modalidad de coproduccién pueden participar como actores relevantes servicios
publicos e instituciones privadas sin fines de lucro, quienes colaboran en la realizacion de
contenidos audiovisuales

Componente 2

Nombre del componente, identificando
claramente el bien o servicio que se
entrega (200 caracteres)

Programacion y distribucion

Unidad de medida de produccion (100
caracteres)

Actividades de difusion y distribucion

Describa brevemente el bien y/o
servicio que se provee a través del
componente (ej.: becas, asesorias,
subsidios, capacitacion, etc.), sefialando
caracteristicas técnicas, tiempo de
duracion o ejecucion, y montos
maximos o minimos, si corresponde.
(500 caracteres)

Se refiere a la generacion de acciones de difusion y distribucion, para poner a disposicion de
nifios, nifias y sus familias los contenidos gestionados. Se ejecuta mediante la generacion de
convenios de transmision con canales regionales, locales y comunitarios que emiten la
programacion mensual CNTV Infantil en sus parrillas; muestras audiovisuales con
organismos publicos y privados; charlas, talleres y seminarios; publicacion de videos en sitio
web del Programa (Video on demand), su aplicacion moévil y redes sociales.




Describa brevemente lamodalidad de
produccion del componente (gj.: fondo
concursable, asignacion directa,
subsidio alademanda, etc.). (500
caracteres).

El equipo de trabajo del Programa confecciona mensualmente una parrilla programatica de
television, CNTV Infantil, con los contenidos culturales y educativos gestionados. Esta se
entrega bajo condiciones contractuales de transmision a canales y a otras plataformas de
difusion. Ademas, se define una estrategia de publicacion de contenidos por plataformas
digitales de acceso universal.

Senale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
del componente (agentes operadores
intermediarios, ONGs, consultores,
municipios, etc.), identificando, si
corresponde, mecanismos de rendicion
de cuentas. (400 caracteres)

En la provision pueden participar canales de television regional, local, comunitarios y
nacionales; municipios y servicios publicos, de nivel central y regional; organismos privados
vinculados a infancia. Con MINEDUC existe un convenio de colaboracion que permite que
contenidos audiovisuales de CNTV Infantil se encuentren disponibles como material de
apoyo en el portal “Aprendo en linea".

Componente 3

Nombre del componente, identificando
claramente el bien o servicio que se
entrega (200 caracteres)

Fondo concursable CNTV Infantil

Unidad de medida de produccion (100
caracteres)

Series audiovisuales infantiles financiadas por concurso

Describa brevemente el bien y/o
servicio que se provee a través del
componente (ej.: becas, asesorias,
subsidios, capacitacion, etc.), sefialando
caracteristicas técnicas, tiempo de
duracion o ejecucion, y montos
maximos o minimos, si corresponde.
(500 caracteres)

Se refiere a la obtencion de series audiovisuales mediante la realizacion de un concurso de
proyectos, para diversificar y aumentar los contenidos audiovisuales culturales y educativos
disponibles para nifios y nifias. Se entrega recursos a postulantes que desarrollan ideas y
ejecutan proyectos de programas, para publico infantil, de acuerdo a una linea editorial y
tematica definida desde el Programa. Las series audiovisuales obtenidas son de propiedad
del CNTV y se incorporan en su programacion entregada a canales, en la web, aplicacion
movil y redes sociales.

Describa brevemente lamodalidad de
produccion del componente (gj.: fondo
concursable, asignacion directa,
subsidio alademanda, etc.). (500
caracteres).

Fondo concursable en base a temas definidos por CNTV Infantil, de acuerdo a su linea
editorial; se ejecutan en un plazo maximo de 18 meses (concurso y realizacion), bajo una
supervision técnica y de contenido que garantiza la idoneidad de los productos finales; junto
a una supervision financiera para garantizar el adecuado uso de los recursos publicos.

Senale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
del componente (agentes operadores
intermediarios, ONGs, consultores,
municipios, etc.), identificando, si
corresponde, mecanismos de rendicion
de cuentas. (400 caracteres)

Los actores relevantes que participan en el proceso de provision del componente son las
productoras audiovisual es independientes.




5.3 Nivel de produccion

Componentes Unidad de medida de Produccion 2021
Contenidos audiovisuales Capitulos audiovisuales infantiles 279
infantiles culturales y gestionados

educativos

Programacion y distribucion | Actividades de difusion y distribucion 324
Fondo concursable CNTV Series audiovisuales infantiles 4
Infantil financiadas por concurso




Seccion 6: Uso de Recursos
6.1 Estimacion de gastos

Seifiale los gastos estimados del Programa, separando por componentes y gasto administrativo.

Componentes 2021 (miles
de$)

Contenidos audiovisualesinfantiles | Total Componente 557.060
culturalesy educativos

Programacion y distribucién Total Componente 106.767

Fondo concursable CNTV Infantil |Tota Componente 334.173

Gasto administrativo (*) 10.000

Gasto total 1.008.000

(*) Corresponde al gasto no asociado directamente a la provision de los componentes. Por ejemplo: gasto en
servicios de apoyo (soporte informatico, personal, adquisiciones, etc.), remuneraciones del equipo directivo, etc.

Gasto promedio por beneficiario (auto-llenado)

Indicador Programa Ao 2021
(milesde $/
beneficiario)

0,64

Gastos promedio por unidad de produccion de componente (auto-llenado)

Componentes Aiio 2021

(milesde$/
unidad de

componente)

Contenidos audiovisuales infantiles 1.996,63

culturales y educativos

Programacion y distribucion 329,53

Fondo concursable CNTV Infantil 83.543,25

Por centaj e de gastos administrativos (auto-llenado)

Indicador gasto Aiio 2021
(Estimado)

0,99 %




