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MINISTERIO MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y TURISMO PARTIDA 07
SERVICIO FISCALIA NACIONAL ECONOMICA CAPITULO 08
Mision

Defender y promover la libre competencia actuando en representacion del interés publico como organismo especializado,
para evitar que agentes con poder de mercado atenten individual o conjuntamente contra la libertad econémica, procurando
asi el mayor bienestar general de la sociedad.

Objetivos Estratégicos Institucionales

Ndmero Descripcion

1 Impulsar y desarrollar investigaciones eficientes en materia de practicas colusorias, de abusos de posicion
monopdlica y de concentraciones que afecten, o puedan afectar, el funcionamiento eficiente de los mercados y
el bienestar del consumidor.

2 Realizar estudios de mercado que entreguen informacion sobre sectores que en su ejercicio puedan
entorpecer la libre competencia y, cuando corresponda, generen recomendaciones para su mejor
funcionamiento.

3 Promover y desarrollar actividades de difusion para interceder preventivamente ante entidades publicas y
privadas a objeto de que autoridades, agentes econdémicos y gremiales, internalicen el concepto de
competencia.

4 Fortalecer la participacion activa en instancias internacionales de libre competencia, para obtener cooperacion
reciproca y actualizacion en practicas que apoyen el avance permanente de la gestion institucional.

Numero de Indicadores-Ambitos de Control

N° Producto Estratégico Total Resultado Producto  Proceso

1  Acciones de libre competencia derivadas de procesos 2 0 2 0
investigativos de la FNE y que tienen como resultado distintas
estrategias a fin de hacer presente el cambio de conducta.

2  Acciones de promocion activa de la libre competencia (Politica 1 0 1 0
de Advocacy) en el ambito nacional que se realizan por medio de
actividades de difusion para conocimiento y colaboracion.

3 Actividades de promocién activa y difusion de la libre 0 0 0 0
competencia, asociadas al ambito internacional,
especificamente, con organismos especializados que se realizan
por distintos medios para aprender e integrar nuevo
conocimiento.

4  Otros Indicadores (1) 0 0 0 0
Total Indicadores 3 0 3 0
Participacién sobre Total Indicadores 100% 0% 100% 0%

[1] Corresponde a mediciones de procesos transversales en la organizacion que afectan al menos a dos 0 mas productos estratégicos; es decir es de
caracter institucional.

Indicadores de Desempefio 2019



NO

Indicador Efectivo
2015

1 Porcentaje de actividades de difusidon y promociéon de 77,00 %
la libre competencia asociadas al ambito internacional
realizadas en el afio t, respecto de las realizadas en el
afio 2017.

2 Porcentaje de duracién promedio de investigaciones 85,00 %
en Fase de Admisibilidad terminadas en el afio t,
respecto de la duracién promedio de investigaciones
en Fase de Admisibilidad terminadas en el afio 2017.

3 Porcentaje de acciones de libre competencia 114,00 %
realizadas en el afio t, respecto de las acciones de
libre competencia realizadas en el afio 2017.

Efectivo
2016

88,00 %

77,00 %

105,00 %

Efectivo
2017

100,00 %

100,00 %

100,00 %

Efectivo a Meta
Junio 2019
2018

65,00 % 108,00 %

102,00 % 87,00 %

52,00 % 110,00 %



