INDICADORES DE DESEMPENO _
VERSION PROYECTO DE LEY DE PRESUPUESTO ANO 2014

MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y TURISMO

COMITE INNOVA CHILE

*«SUBSIDIOS PARA EL
DESARROLLO DE LA

Eficiencia/Producto

07

19

2 Tiempo promedio
transcurrido desde el
ingreso de un proyecto a
Innova Chile hasta su
primer pago asociado a
Subsidios para el
Mejoramiento de la
Competitividad.

Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO

Suma de Dias Habiles desdg

ingreso de los proyectos
aprobados hasta su primer
pago en el afio t/N° Total de
Proyectos aprobados y
pagados durante el afio t

el

|NNOVAC|ON 0.00 % 50.00 % 51.61 % 0.00 % 65.00 % Reportes/Informes
) 1 Porcentaie d t (Suma d_e.qutos aportados (88.00/176.| (19289.00/3| (0.00/0.00)*| (14950.00/2 Reporte InnovaChilg
rorcentaje de aporte | por peneficiario en afio t/Suma 00)*100 |7373.00)*10 100 3000.00)*10/ Apalancamiento

privado en los proyectos d€" 4o Costo total de proyectos 0 0 Privado para Lineas
innovacion en la empresas aprobados en afio t)*100 de Innovacion en lag
aprobados en el afio t Empresas.
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO

*SUBSIDIOS PARA EL | Calidad/Producto

[AAI\E‘CJ:%T/IA&)'VIEZIEI[T'K/(IDD?AIIED 100 dias 85 dias 87 dias 0 dias 91 dias

i 7475/75 6258/74 4413/51 0/0 8190/90

Reportes/Informes

Reporte realizado pg

Unidad de Control
Estratégico.

=




*SUBSIDIOS PARA EL
DESARROLLO DE LA

Eficacia/Resultado Final

(N° de empresas que declar:

an

0.00 %

N.M.

33.33%

N.M.

32.14 %

INNOVACION generan ventas asociadas al
: proyecto de innovacion en la (g'ocilgg 00) (9.0(1/33 20 Reportes/informes
* *
. encuesta de resultados en t/N° Reporte realizado pdr
3 Porcentaje de empresas total de empresas que Unidad de Monitoreg
que declaran generan contestan encuesta de y Evaluacion. 3
ventas asociadas a resultados en )*100
Proyectos de Innovacion.
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO
+SUBSIDIOS PARA EL | Calidad/Producto
0% | osw | siw | 0w | e
) 4 Porcentaje de clientes cpn (25/26)*100| (37/44)*100| (14/14)*100| (101/115)*1
A - i 00
f:st';;i‘:g'gqapgféa‘éﬁén (Porcentaje de clientes con
I . .z ..
satisfaccion positiva respectq a
; ) . D
brindada por el ejecutivo | |5 atenciénpbrindada pFC))I' el Rﬁoﬁfﬁﬂﬂzm&
durante el proceso de | gjecutivo durante el proceso fie de Satisfaccion de
postulgcmn a presentacion postulacién a presentacion & Clientes 4
a comité decisional comité decisional/N° Total de
asociado a Subsidios par3 clientes encuestados
el Mejoramiento de la efectivamente)*100
Competitividad
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO
+SUBSIDIOS PARA EL | Eficacia/Resultado
HEloRAMENTO bE | nsmass
) ) o (84/102)*10| (6500/9424) (0/0)*100 | (2800/4000)
(N° de MiPymes que indicarn 0 100 100 Reportes/Informes
5 Porcentaje de MiPymes incorporaron innovacién en Reporte realizado pgr
apoyadas con IN° total de MiPymes Iagnr;t'gfodye
financiamiento que atendidas y efectivamente Evaluacion. 5

declaran haber incorporad
innovacion.

Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO

O encuestadas en t)*100




<SUBSIDIOS PARA EL | Calidad/Producto
:?\II?\ISC')O‘VREC?ICT)LNO DELA 180 dias 115 dias 113 dias 110 dias 120 dias
) 6 Tiempo promedio 31985/178 | 32527/283| 30676/272| 13226/120| 52080/434
transcurrido desde el Suma de Dias Habiles desdg el
ingreso de un proyecto a ingreso de los proyectos Reportes/Informes
Innova Chile hasta su aprobados hasta su primer
primer pago asociado @ | pago en el afio N° Total dé
Subsidios para el Proyectos aprobados y
Desarrollo de la pagados durante el afio t
Innovacién.
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO
*+SUBSIDIOS PARA EL | Calidad/Producto
:?\IE,\ISSVRARCCI"C:)LNO DELA 0% 88 % 97 % 92 % 88 %
_ 7 Porcentaje de dlientes chn (14561065)*1 (11361017)*1 (33/36)*100 (13261050)*1
?:;E;ifglgqapgfétrz\é?én (Porcentaje de clientes con
: ; ) satisfaccion positiva respectg a Reportes/Informes
brindada por el ejecutivo | |5 atencién brindada por el Reporte Anual Nivel
durante el proceso de | gjecytivo durante el proceso {le de Satisfaccion de
postulacion a presentacion “hostylacién a presentacion a Clientes 7
a comité decisional comité decisional/N° Total dé
asociado a Subsidios par3 clientes encuestados
el Desarrollo de la efectivamente)*100
Innovacién
Aplica Desagregacién por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: NO
Notas:

1 a)Suma de Montos aportados por beneficiariofienta: considera el total de recursos privadoscypiario y valorizado) presentados en los progegte sean aprobados durante el afio t en las
lineas de : Consorcios Tecnolégicos 2.0, InnovaEidpresarial de Alta Tecnologia y Protoripos deoiration Empresarial.
b)Suma de Costo total de proyectos aprabadd: considera el costo total de los proyeaposbados en el afio t, que se compone de la seimpatte innova mas el aporte privado .

2 a) Se consideran todos los proyectos del Prodiugbsidios para el Mejoramiento de la Competigislidprobados y pagados durante el afio 2014 qugémclas lineas de: Programas de

Difusién Tecnolégica y Programa de Apoy&atorno Emprendedor .

b) El numerador considera la suma de las t#biles transcurridos desde la fecha de poginlae un proyecto registrada en el Sistema SGfaha Fecha de entrega del Primer Pago
registrada en Sistema SAP. (Esto aplica para tedgsroyectos contenidos en el denominador)

¢) El denominador considera el nimero dgegxtos adjudicador y pagados durante el afio tamo a los recursos presupuestarios del Subftulpcuyo financiamiento aprobado no supere
las 5.000 UTM.

d) Se mantiene la meta 2013 consideranduorento del 80% en el niUmero de proyectos nuefinargiar por parte de este programa.



3 a)N° de empresas que declaran generar venteiadas® al proyecto de innovacion en la encuestagiétados: considera las empresas que presentafosue final durante el afio 2013 a las
cuales se les aplica encuesta de resultados onHinefecto se mediré en el segundo semestréide2@14 a los proyectos terminados durante el 2013.

b) N° total de empresas que contestan stecde resultados: se consideran en el denomiehtital de encuestas validamente recepcionadas.

¢) La sistematizacion y analisis de laiinfacion serd realizada por la Unidad de Monitgré&waluacion de Corfo, con la cual se generar&forme de resultados del indicador.

4 1) El numerador se obtendra a través de la stecggie se le envia a todos los clientes de Inrful@@e Corfo, que mide la atencion del ejecutivoadite la fase 1 del proceso que considera
desde la postulacién hasta la presentacion a coedisional.

2) La medicion del indicador se realizar®ase a los resultados entregados por una éageedizada por la Subgerencia de Marketing de DR través de la aplicacion FIDELIZADOR.

3) Se entiende como N° total de clientetmtal de clientes encuestados efectivamenteaozspiellos que se les envia la encuesta y landspa completitud.

5 a) Se consideran todos beneficiarios directoslieectos asociados a todos los proyectos Prograladifusion Tecnoldgica y Nodos que hayan fimal@durante el segundo semestre de 2013
y primer semestre de 2014. (para efectos de pnodest de informacion).

b) La medicién del indicador se realizandbase a los resultados entregados por una enauesitge realizada por la Unidad de Monitoreo y Ieaaion de la Gerencia de Estrategia y
Estudios.

¢) La encuesta se realizara durante elrskgsemestre del afio 2014.

d) Para la medicién de resultados de lasiesias las MiPymes serdn consideradas bajo leesiguclasificacion de ventas: (Micro: Empresas eentas anuales inferiores a 2.499 UF;
Pequefia: Empresas con ventas anuales oscilar?esidy 24.999 UF; Mediana: Empresas con ventadessaperiores a 25.000 e inferiores a 99.999UFandes: Empresas con ventas anuales
superiores a 100.000 UF

e) Se entiende por clientes encuestadeativefmente, a aquellos clientes que se les endadaesta y la responden a completitud.

f) Ante la variabilidad de los datos seablice un escenario conservador, de acuerdo aivef@012, hasta obtener el resultado efectivo 2p48a de este manera observar una tendencia. A
nivel nacional, segun la Encuesta Nacional de laoidn del 2010, en Chile el 24,8% de las empresasiban ser innovadoras, este porcentaje suB® %86 el 2012.

6 a) Se consideran todos los proyectos del Prodbebsidios para el Desarrollo de la Innovaciérolaados y pagados durante el afio 2014 que inclwgetirleas de: Innovacion de Alta
Tecnologia, Gestion de la Innovacién, Prototiposapa Innovacion Empresarial, Consorcios Tecnoldgi®.0, Programa 1+D Aplicada, Fortalecimiento dici@as de Transferencia y
Licenciamiento (OTL), Fortalecimiento de Capitalriano en Transferencia Tecnoldgica (Convenio AUTEW, To Market, Escuelas de Ingenieria de Exceler®iagrama de Innovacion y
Emprendimiento Social, Gestion de la InnovaciomleBector Publico y Bienes Publicos para la Cortipietad.

b) El numerador considera la suma de las Hébiles transcurridos desde la fecha de poginlae un proyecto registrada en el Sistema SGftala Fecha de entrega del Primer Pago
registrada en Sistema SAP. (Esto aplica para todgzroyectos contenidos en el denominador)

b) El denominador considera el nimero dgextos adjudicador y pagados durante el afio taggo a los recursos presupuestarios del Subftulpcuyo financiamiento aprobado no supere
las 5.000 UTM.

7 1) El numerador se obtendrd a través de la stecgele se le envia a todos los clientes de Innful@@e Corfo, que mide la atencién del ejecutivoadte la fase 1 del proceso que considera
desde la postulacion hasta la presentacion a coedisional.

2) La medicion del indicador se realizardase a los resultados entregados por una encaabtada por la Subgerencia de Marketing de CORE@vés de la aplicacion FIDELADOR.

3) Se entiende como N° total de clientemtal de clientes encuestados efectivamenteaoaspiellos que se les envia la encuesta y lamdspa completitud.



